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1. Wstep

Niniejsza ankieta jest czescig miedzynarodowego projektu ,Podaruj drugie zycie rzeczom” i zawiera

wyniki od 591 respondentéw z todzi, Stuttgartu i Pragi.

Wyniki pogrupowano w 3 grupy tematyczne:

1. Nabywanie/kupowanie rzeczy (pytania Q1 i Q3).

2. Problemy z odpadami i $mieciami (pytania Q2, Q5, Q6).

3. Drugie zycie rzeczy (pytania Q4, Q7, Q8, Q9).

Wyniki respondentow przedstawiono wedtug ptci i wedtug wieku w podziale na odpowiedzi.

W ankiecie nie zastosowano Zzadnych metod statystycznego doboru proby (np. prébkowania

warstwowego). Dlatego wyniki przedstawiono wytgcznie w celach poglgdowych.

Dla celéow wizualizacji wyniki przedstawiono na wykresach kolumnowych — pytania od Q1 do Q6

zawarte w ankiecie.

W przypadku pytan Q7, Q8 i Q9, ze wzgledu na wiekszg liczbe odpowiedzi, zamiast wykreséw

kolumnowych uzyto tabele w formie map ciepta (gorgca).

Znaczenie kolorow na mapach ciepta (znaczenie koloréw jest podobne do map synoptycznych):
* kolory zielone (i ich odcienie) wskazujg na najmniejszg wartos¢,

* kolory zotte — to elementy o srednich lub wyzszych wartosciach,

* kolory czerwone — to elementy o najwyzszych wartosciach.



2. Ankieta Zespotu Projektowego Erasmus+ do Projektu "Podaruj drugie zycie rzeczom"

Fundacja Activus (L6dz), Letokruh z.u (Praha), Stadtteilernetzer (Stuttgart)

Wiek: Ple¢ (K/M): Mieszkam w domu jednorodzinnym (T/N):

Rodzaj rodziny/partnerstwa: 1. Singiel 2. Rodzina 3. Inne (numer odpowiedzi)

Q1. Czy chodzenie na zakupy sprawia Tobie przyjemnos¢ ?
1. Raczej tak 2. Raczej nie 3. Nie mam zdania

Q2. Jak oceniasz ilos¢ wytwarzanych przez Ciebie Smieci:
1. Malo 2. Duzo 3. Staram sie ograniczac

Q3. Jaki Twoim zdaniem jest wplyw reklam (w tym influenceréw) na rozwoéj konsumpcjonizmu ?
1. Jest duzy 2. Jest niewielki 3. Nie mam zdania

Q4. Czy zastanawiasz sie, ze dana rzecz (w tym jedzenie) mozesz wykorzysta¢ w inny sposoéb ?
1. Czesto zastanawiam sie 2. Rzadko 3 Nigdy

Q5. Czy znasz zasady segregowania smieci i je stosujesz ?
1. Znam i je stosuje
2. Znam, ale nie zawsze je stosuje
3. Segregowanie jest dla mnie problemem

Q6. Czy uwazasz, ze nadmierne smiecenie przyspiesza niekorzystne zmiany klimatyczne ?
1. Tak 2. Nie 3. Nie wiem

Q7. Co najbardziej motywuje Ciebie do dawania rzeczom drugiego zycia ?
1. Chce zaoszczedzi¢ pieniadze

. Chce chronic¢ srodowisko

. Lubie tworzyc¢ i modyfikowac rzeczy

. Inspiruja mnie inni ludzie

- Wiasna wyobraznia

- Nic mnie nie motywuje

OoOahbWN

W pytaniach P8 i P9 wybierz numer/numery jednej lub wiecej odpowiedzi

Q8. Skad zazwyczaj czerpiesz inspiracje do ponownego wykorzystania rzeczy ?
1. Media spoltecznosciowe

- Radio / telewizja / artykutly

. Przyjaciele i rodzina

. Kursy / warsztaty

- Nigdzie / Nie wiem

ahWON

Q9. W jaki sposob dajesz drugie zycie rzeczom ?
1. Przygotowuje nowa potrawe z resztek jedzenia
. Przerabiam ubrania
. Odnawiam/przerabiam stare meble
. Zmieniam funkcjonalnosé¢ sprzetu
- Wielokrotnie wykorzystuje opakowania
- Nie daje drugiego zycia rzeczom

oOahrhWON

Bardzo dziekujemy za wypefnienie ankiety! Zespof Projektu Erasmus+



3. Charakterystyka respondentow

Liczba | struktura respondentéw wedtug ptci

CZE
Sex |(Number| %
Female 146 | 71,9%
Male 57 | 28,1%
All 203 (100,0%

GER
Sex |Number| %
Female 164 | 78.8%
Male 44 | 21,2%
All 208 [100,0%

POL
Sex |(Number| %
Female 118 | 65.6%
Male 62 | 34.4%
All 180 [ 100,0%

Liczba | struktura respondentéw wedtug wieku i ptci

CZE
Number %

Age & Sex e Male] All |[Female Male| Al
<35 29 15| 44| 19.9% 26.3%| 21.7%
35-65 68 23| 91| 46.6% 40.4%| 44.8%
65 49 19| 68| 33.6% 33.3%| 33.5%
Al 146 57| 203 | 100,0% 100,0%|100,0%

GER

Number %

Age & Sex e Male | All | Female Male | Al
<35 38 16| 54| 232% 36.4%| 26.0%
35-65 70 22| 92| 427% 50.0%| 44.2%
>65 56 6| 62| 341% 13.6%| 29.8%
Al 164 44| 208| 100.0% 100,0%|100,0%

POL

Number %

Age & Sex - le Male| Al |Female Male| Al
<35 39 44| 83| 331% 71,0%)| 461%
35.65 41 6| 47| 347% 97%| 26,1%
>65 38 12| 50| 322% 19.4%| 27,.8%
All 118 62 | 180 |100,0% 100,0%100,0%




Liczba | struktura respondentoéw mieszkajgcych w domach jednorodzinnych

CZE
5.|ngle- Number| %
family house
Y 81| 39,9%
N 122 | 60,1%
All 203 (100,0%
GER
Single-
. Number| %
family house
Y 48 | 23,1%
N 160 | 76,9%
All 208 (100,0%
POL
Single -
. Number| %
family house
Y 61| 33,9%
N 119 | 66,1%
All 180 | 100,0%

Liczba | struktura respondentéw wedtug typu rodziny

CZE GER POL
Family Number| % Family Number| % Family Number %
type type type
Single 55 | 27,1% Single 65| 31,3% Single 74| 41.,1%
Family 113 | 55,7% Family 97 | 46,6% Family 77 | 42,8%
Other 35 | 17,2% Other 46 | 221% Other 29| 16,1%
All 203 |100,0% All 208 |100,0% All 180 | 100,0%

Statystyka wieku respondentéw
CZE: $redni wiek respondentow wynosi 53,4 lat, mediana = 54
GER: $redni wiek respondentéw wynosi 53,9 lat, mediana = 59
POL: Sredni wiek respondentéw wynosi 44,4 lat, mediana = 43
Odchylenie standardowe wieku respondentéw w CZE=19,6 GER=19,4 POL=21,6

Najwieksze zroznicowanie wieku respondentdéw wystepuje w Polsce.



4. Nabywanie (zakup) rzeczy

4.1a Przyjemnos¢ dokonywania zakupow — struktura wedtug ptci (Q1)

CZE Do you enjoy shopping?

63,2%

Female Male All

ERatheryes ®Ratherno Ol don't have an opinion

GER Do you enjoy shopping?

53,0% 51,9%
47,7%

43,3% 45,5% 43,8%

6,8%

3,7%

Female Male All

4,3%

O Rather yes ®Rather no Ol don't have an opini

on

POL Do you enjoy shopping?
56,1% 53,2% 54,4%
30,6% 30,6% 30,6%
14,4% 16,1% 15,0%
Female Male All
01. Rather yes  ®m2. Rather no 0O3. | don't have an opinion |

Struktura respondentéw
wedtug pici

Komentarz dotyczgcy Czechodw:

Dla wiekszosci respondentéw
zakupy nie sg przyjemnoscia,
zwlaszcza dla mezczyzn.

Komentarz dotyczgcy Niemcow:

Da nieco wiecej niz potowy
respondentéw dokonywanie
zakupow nie jest
przyjemnosciag.

Komentarz dotyczacy Polakéw:

Dla wigkszosci respondentéw
dokonywanie zakupow jest
przyjemnoscia.




4.1b Przyjemnosé dokonywania zakupow — struktura wedtug wieku (Q1)

CZE

Do you enjoy shopping?

64,7%

=35 3565 65 All

| oRather yes ®Rather no Oldon't have an opinion

GER

Do you enjoy shopping?

61,3%

<35 35-65 >65 All

mRatheryes mRatherne 0Ol don't have an opinion

POL

Do you enjoy shopping?

56,6%

55,3% 54,4%

=35 3565 =65 All

ORatheryes ®Ratherno Ol don't have an opinion

Struktura respondentéw
wedtug wieku

Komentarz dotyczacy Czechow:

Im sg starsze osoby, tym mniej
przyjemne jest dokonywanie
zakupdw.

Komentarz dotyczgcy Niemcdw:

Mniejsza jest przyjemnosc¢
dokonywania zakupow przez
osoby mtodsze w poréwnaniu z
osobami starszymi.

Komentarz dotyczacy Polakéw:

Dla wigkszosci respondentéw
dokonywanie zakupow jest
przyjemnoscig niezaleznie od
wieku.




4.2a Wptyw reklam (i influenceréw) na rozwéj konsumpcjonizmu — struktura wg pitci (Q3)

CZE What do you think is the impct of advertising (including Struktura respondentéw
influencers) on the development of consumerism? wediug p'CI
7,2% B
66,5% Komentarz dotyczgcy Czechow:
54,4% Wptyw reklam na rozwdj
konsumpcjonizmu jest wiekszy
33,3% u kobiet (71.2%) niz u
21.9% 25,1% mezczyzn (54.4%).
6,8% 2,3 8,4%

Female Male All

@It is big Wit is small Ol don’t have an opinion

GER What do you think is the impct of advertising (including Komentarz dOtyCZaCy NIemCOW:

influencers) on the development of consumerism?

Wptyw reklam na rozwdj

s2,0% 88,6% 84.1% konsumpcjonizmu jest niewielki.

11,6% 11,4%
5,5%
1

Female Male

Mt is big W It iz small Ol don't have n opinion

POL What do you think is the impeot of advertising (including Komentarz dOtyCZa.Cy POlakéW
influencars) on the developmant of consumarism? )
Ponad 70% respondentéw
75,8% 72,8% ; ;
g uwaza, ze wptyw reklam na
rozwoéj konsumpcjonizmu jest
Znaczny.
15,6%
11,7%
Female Male All
EIit iz big HIt is small Ol don't have an opinion




4.2b Wplyw reklam (i influenceréw) na rozwéj konsumpcjonizmu - struktura wg wieku (Q3)

FE—

CZE What do you think is the impact of advertisings (including
infuencers) on the deveopment of consumerism?

77,3%

72,5%

25,1%

1,4% 11,4% .
L)

=35 35-65 =65 All

DIt is big It is small OI don't have an opinion

GER What do you think is the impact of advertisings (including

infuencers) on the deveopment of consumerism?

91,9%

85,9% 84,1%

72,2%

13,0% 4,8%
adl PR 6,7%
1

=35 35-65 =65 All

4,8% B 3,20
—

mitis big MEItis small Ol don’t have an opinion

POL What do you think is the impact of advertisings (including
influencers) on the development of consumerism?

90,4%

72,8%

=35 35-65 =65 All

Wit is big MHItis small [l don’t have an opinion

Struktura respondentéw
wedtug wieku

Komentarz dotyczacy Czechow:

Wptyw reklam na rozwdj
konsumpcjonizmu jest
znaczacy, ale maleje wraz z
wiekiem.

Komentarz dotyczgcy Niemcow:

Wptyw reklam na rozwo;j
konsumpcjonizmu jest niewielki
niezaleznie od wieku
respondentdéw.

Komentarz dotyczacy Polakéw:

Wptyw reklam na rozwdj
konsumpcjonizmu jest
znaczacy, zwlaszcza dla osob
miodszych.

10



5. Problem $mieci | odpadow

5.1a Ocena ilosci wytwarzanych smieci — struktura wedtug pflci (Q2)

CZE

What is the amount of waste you produce?

27,4%

16,4%

56,2%

42,1%

21,1%

36,8%

31,5%

17, 7%

50.7%

Female

Male

All

| ENotmuch mAlot Ol try to limitit |

GER What is the amount of waste you produce?
50,0%
47,0% 45,7%
40,9% 40,9% | 4%8%
12,2% 11,5%
. B l
Female Male All
| mNotmuch mAlot Ol try to limit it |
POL What is the amount of waste you produce?
61,9%
57,2%
48,4%
32,3%
26,3% 33.9%
19,4% 18.9%
11,9% I
Female Male All
| =1. Notmuch m2 Alot ©3.Itry tolimitit

Struktura respondentéw
wedtug pfici

Komentarz dotyczacy Czechow:

Wiekszosc¢ kobiet stara sie
ograniczac ilos¢ wytwarzanych
S$mieci, natomiast wiekszo$¢
mezczyzn uwaza, ze nie
wytwarza ich zbyt duzo.

Komentarz dotyczgcy Niemcdw:

Wiekszos¢ kobiet | mezczyzn
stara sie ograniczac ilos¢
wytwarzanych $mieci oraz nie
wytwarzajg ich zbyt duzo.

Komentarz dotyczacy Polakéw:

Wiekszosc¢ kobiet | mezczyzn
stara sie ograniczac ilos¢
wytwarzanych smieci.
Mezczyzni produkujg mniej
Smieci niz kobiety.

11




5.1b Ocena ilosci wytwarzanych smieci — struktura wedtug wieku (Q2)

CZE What is the amount of waste you produce?
53,8%
52,3% — 50,0% 50,7%
45,6%
31,5%
22,7920 22,09 242%
17,7%
4,4%
<35 3565 =65 All
ONot much ®A lot Ol try to limit it
GER What is the amount of waste you produce?
58,1%
48,9%
42,8% —
40,2% 40,7% ' ]
37,1% 38,9% —
20,4%
10,9% 11,5%
4,8%
<35 35-65 =65 All
mNot much mAlot Ol try to limitit
POL What is the amount of waste you produce?
61,7%
— 58,0% 57,2%
54,2% ikl
31,9%
22,9%22,9% 24,0% 23,9%

=35 3565 =65
BMNot much ®BAlot Ol try to limit it

Struktura respondentéw
wedtug wieku

Komentarz dotyczgcy Czechow:

Wiekszos¢ osob stara sie
ograniczac ilos¢ wytwarzanych
Smieci Osoby starsze
wytwarzajg mniej Smieci niz
osoby mtodsze.

Komentarz dotyczgcy Niemcow:

Najwiecej osob w $rednim
wieku stara sie ograniczac
wytwarzanie Smieci.

Komentarz dotyczacy Polakow:

Wiekszos¢ osob stara sie
ograniczac ilos¢ wytwarzanych
Smieci niezaleznie od wieku.

12



5.2a Segregowanie smieci — struktura wedtug ptci (Q5)

CZE Do you know the rules of waste segregation
and do you apply them?

68,5% 66,0%
59,6%

29,5% 29,8% 29,6%

10,5%
4,4%

2,1%

Female Male All

=1 know and |1 apply them
H I know, but Ildon’t aways apply them

[ Segregation is a problem for me

GER Do you know the rules of waste segregation
and do you apply them?
92,1% 90,9% 91,8%
7,9% 9,1% 8,2%
Female Male All

@1 know and | apply them

H 1 know, but ldon't aways apply them

POL Da you knew the rules of waste segregation
and do you apply tham7?

81,4%

Famale Male All

EHA. | know and | apply them
2 I know, but | don't alway=s apply them
O 3. Segregation is a problem for me

Struktura respondentéw
wedtug pfici

Komentarz dotyczgcy Czechow:

Wiekszos¢ osob zna zasady
segregacji Smieci i stara sie je
stosowac niezaleznie od ptci.

Komentarz dotyczgcy Niemcow:

Prawie wszyscy respondenci
znajg zasady segregacji Smieci
i je stosujg. Dla nikogo
segregacja nie jest problemem.

Komentarz dotyczgcy Polakow:

Wiekszos¢ osob zna zasady
segregacji Smieci i stara sie je
stosowac, jednak w mniejszym
stopniu dotyczy to mezczyzn.

13



5.2b Segregowanie smieci — struktura wedtug wieku (Q5)

CZE Do you know the rules of waste segragation ,
and do you apply them? Struktura respondentéw

wedtug wieku

T2, %

Komentarz dotyczgcy Czechow:
Wiekszos¢ osob zna zasady
segregacji Smieci i stara sie je
stosowac niezaleznie od wieku..

=30 3565 =65 Al

@l know and | apply them

B | know, but ldon’t aways apply them

O Segragation iz a problem for me

GER Do you know the rules of waste segregation

and do you apply them? Komentarz dotyczgcy Niemcow:

piit 50.3% 90.7% —_— Prawie wszyscy respondenci
Znajg zasady segregacji Smieci
i je stosujg niezaleznie od
wieku. Dla nikogo segregacja
nie jest problemem

b,2%
=35 35-65 =65 All
= | know and | apply them
m | know, but ldon't aways apply them
POL Do you know the rules of waste segregarion ;
and do you apply them? Komentarz dotyczacy Polakow:

96,0%
Zdecydowana liczba oséb w
Srednim | starszym wieku zna
zasady segregacji Smieci i je
stosuje, natomiast potowa
miodszych osob (ponizej 35
roku zycia) zna zasady
segregacji, ale rzadko je
stosuje.

=35 3565 =65 All

Bl know and | apply them
Bl know, but ldon't aways apply them

Segregation is a problem for me




5.3a Wplyw nadmiernego smiecenia na zmiany klimatyczne — struktura wedtug ptci (Q6)

CZE

Do you think that excessive production of waste
increases harmful climate change?

74,0%

70,0%
59,6%

33.3%

Female Male All

OYes ENo Ol don't know

GER

Do you think that excessive production of
waste increases harmful climate change?

93,3%

0,6% — 2,3% |—|

91,8%
86,4%

11.4% 7.2%

8.1% 1,0%
[

Female Male All

EYes ®ENo Elldon'tknow|

POL

Do you think that excessive production of waste
increases harmful climate change?

78,8%

3,4% 5,0%

74,2% 77.2%

17,8% 17,7% 17,8%

Female Male All

21. Yes m2. No O3 |don't know

Struktura respondentéw
wedtug pfici

Komentarz dotyczgcy Czechow:

Znaczgca liczba osob uwaza,
ze nadmierna produkcja $mieci
zwieksza niekorzystne zmiany
klimatyczne. Jedna trzecia
mezczyzn nie jest o tym
przekonana.

Komentarz dotyczgcy Niemcow:

Prawie wszyscy respondenci
uwazajg, ze nadmierna
produkcja smieci zwieksza
niekorzystne zmiany
klimatyczne.

Komentarz dotyczacy Polakow:

Znaczgca liczba osob uwaza,
ze nadmierna produkcja $mieci
zwieksza niekorzystne zmiany
klimatyczne.

15




5.3b Wptyw nadmiernego smiecenia na zmiany klimatyczne — struktura wedtug wieku (Q6)

CZE

Do you think that excessive production of waste
increases harmful climat change?

79,5%

72,5% 70,0%

60,3%

36,8%

26,6%
20,5% 22,0%
5,5%
. 3,4%
0,0% 2,9%
=35 3565 =65 All
mYes mNo Ol don't know

GER

Do you think that excessive production of waste
increases harmful climat change?

93,5%

B6,3%

81,8%

7.2%

1,9% 1,9% 1,0%
=36 356-656 =65 All
mYes mNo ol don't know
POL Do you think that excessive production of waste
increases harmful climate change?
82,0%
75,9% 74,5% 77,2%
23,4%
19,3% 17,8%
10,0%
8,0% °
4,8% 2,1% 5.0%
=35 3565 =65 All
EYes EBNo Oldon't know

Struktura respondentéw
wedtug wieku

Komentarz dotyczgcy Czechow:

Znaczgca liczba os6b uwaza,
ze nadmierna produkcja $mieci
zwieksza niekorzystne zmiany
klimatyczne. 36,8 % oséb
starszych nie jest o tym
przekonana.

Komentarz dotyczgcy Niemcow:

Prawie wszyscy respondenci
uwazajg, Ze nadmierna
produkcja smieci zwieksza
niekorzystne zmiany
klimatyczne.

Komentarz dotyczacy Polakow:

Znaczgca liczba osob uwaza,
ze nadmierna produkcja $mieci
zwieksza niekorzystne zmiany
klimatyczne.




6. Drugie zycie rzeczy

6.1a Mozliwos¢ wykorzystania rzeczy w inny sposéb — struktura wedtug pitci (Q4)

CZE

Do you think about reusing things yuu have

{including food) in a differnet way?

69,9%

Female

64,0%

12.3%

Male

OYes, often ®ERarely OMNever

GER Do you think about reusing things yuu have
(including food) in a differnet way?
34,3% 32,20}5
72,7%
27.3%
15,2% 17.8%
Female Male All

= Yes, often mRarely

POL Do you think about reusing things yuu have
(including food) in a differnet way?
61,9%
56,5%
52,2%
42.2%
34,7T% 32,9
9,7T%
3,4% 5,6%

Female Male All
E1. Yes, often BH2. Rarely [0O03 Never

Struktura respondentéw
wedtug pfici

Komentarz dotyczacy Czechow:

Kobiety czesciej niz mezczyzni
uwazajq, ze rzeczy, ktére
posiadamy mozna wykorzystac
réwniez w inny sposob.

Komentarz dotyczgcy Niemcow:

Wiekszosc¢ respondentow
(zwtaszcza kobiety) uwaza, ze
rzeczy, ktore posiadamy mozna
wykorzystac rowniez w inny
sposob.

Komentarz dotyczacy Polakow:

Wiekszos$¢ kobiet uwaza, ze
rzeczy, ktore posiadamy mozna
wykorzystac réwniez w inny
sposob, natomiast wiekszos¢
mezczyzn tak nie uwaza.
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6.1b Mozliwos¢ wykorzystania rzeczy w inny sposob — struktura wedtug wieku (Q4)

CZE

Do you think about reusing things you have
(including food) in a different way?

=35

69.1%

35-65 =63 All

EYes, often ERarely ONever

GER

Do you think about reusing things you have
(including food) in a different way?

83,7%

16,3%

=35

B2.3% B2,2%

79,6%

20,4%

17.7% 17.8%:

35-65 =65 All

mYes, often mRarely

POL

Do you think about reusing things you have
(including food) in a different way?

=35

66,0%

3565 =65 All

EYes, often BRarely OMNever

Struktura respondentéow
wedtug wieku

Komentarz dotyczgcy Czechow:

Wiekszos¢ respondentow
(niezaleznie od wieku) uwaza,
ze rzeczy, ktére posiadamy
mozna wykorzystac rowniez w
inny sposob.

Komentarz dotyczgcy Niemcow:

Zdecydowana wiekszosc¢
respondentéw (niezaleznie od
wieku) uwaza, ze rzeczy, ktore
posiadamy mozna wykorzystac
rowniez w inny sposob.

Komentarz dotyczacy Polakéw:

Wiekszo$¢ mtodszych
respondentéw rzadko
zastanawia sie, czy rzeczy,
ktére posiadamy mozna
wykorzystac rowniez w inny
sposob.
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6.2a Motywacje do dawania rzeczom drugiego zycia — struktura wedtug ptci (Q7)

What motivates you the most to give things a second life?

CZE Female Male All
1. | want to save money 26,0%| 14,0%| 22,7%
2. | want to protect the environment 50,7%| 40,4%| 47,8%
3. | enjoy creating and modifying the things 10,3%| 14,0%| 11,3%
4. | am inspired by other people 4.8% 1,8% 3,9%
5. My own imagination 4,1% 3,5% 3,9%
6. Nothing motivates me 4.1%| 26,3%| 10,3%
All 100,0%| 100,0%| 100,0%

What motivates you the most to give things a second life?

GER Female | Male All
1. | want to save money 28,7%| 25,0%| 27,9%
2. | want to protect the environment 52,4%| ©1,4%| 54,3%
3. | enjoy creating and modifying the things 8,5%| 6,8% 8,2%
4. | am inspired by other people 6,7%| 4,5%| 6,3%
5. My own imagination 3,7%| 2,3%| 3,4%
All 100,0%/| 100,0%| 100,0%

What motivates you the most to give things a second life?

FOL Female | Male All
1. | want to save money 30,5%| 50,0%| 36,1%
2. | want to protect the environment 37,3%| 16,1%| 30,0%
3. | enjoy creating and modifying the things | 16,1%| 12,9%| 15,0%
4.1 am inspired by other people 51%| 0,0% 3,3%
5. My own imagination 5,9%| 14,5% 8,9%
6. Nothing motivates me 5,1%| 9,7%| 6,7%
All 100,0%| 100,0% | 100,0%

Struktura respondentéw
wedtug pfici

Komentarz dotyczacy
Czechow:

Najwiekszg motywacjg do
dawania drugiego zycia
rzeczom jest koniecznosé¢
ochrony $rodowiska.

Komentarz dotyczacy
Niemcow:

Najwiekszg motywacjg do
dawania drugiego zycia
rzeczom jest koniecznos¢
ochrony srodowiska.

Komentarz dotyczacy
Polakow:

Wedtug kobiet najwiekszg
motywacjg do dawania
drugiego zycia rzeczom jest
koniecznos$¢ ochrony
Srodowiska, natomiast
wedtug mezczyzn —
oszczednosci finansowe.
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6.2b Motywacje do dawania rzeczom drugiego zycia — struktura wedtug wieku (Q7)

What motivates you the most to give thing

5 a second lifa?

CZE <35 35-65 >65 Al
1. | want to save money 6,8%| 18,7%| 38,2% 22,7%
2. | want to protect the environment 61,4%| 54,9%| 29,4%| 47,8%
3.l enjoy creating and modifying the things 4,5%| 11,0%| 16,2%| 11,3%
4. | am inspired by other people 2,3%| 5.,5% 2,9% 3,9%
5. My own imagination 4,5%| 14% 7.4%| 3,9%
6. Nothing motivates me 20,5%| 8.,8%| 5,9%| 10,3%
All 100,0%|100,0%| 100,0%| 100,0%

What motivates you the most to give things a second life?

GER <35 35-65 >65 All
1. | want to save money 33,7%| 24,2%| 22,2%| 27,9%
2. | want to protect the environment 54,3%| 51,6%| 57,4%| 54,3%
3. | enjoy creating and modifying the things 4,3%| 9,7%| 13,0% 8,2%
4.1 am inspired by other people 4,3%| 9,7%| 5,6% 6,3%
5. My own imagination 3,3%| 4,8% 1,9%| 3.4%
All 100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%

What motivates you the most to give things a second life?

POL <35 35-65 >65 All
1. | want to save money 48,2% 27,7%| 24,0%| 36,1%
2. | want to protect the environment 19,3%| 40,4%| 38,0%| 30,0%
3. | enjoy creating and modifying the things | 15,7%| 14,9%| 14,0%| 15,0%
4. | am inspired by other people 3,6% 21% 4,0% 3,3%
5. My own imagination 8.4%| 8,5%| 10,0%| 8,9%
6. Nothing motivates me 4,8%| 6,4% 10,0%| 6,7%
All 100,0%100,0%| 100,0% 100,0%

Struktura respondentéw
wedtug wieku

Komentarz dotyczacy
Czechéw:

Najwiekszg motywacjg do
dawania drugiego zycia
rzeczom dla osob
mtodszych i w Srednim
wieku jest koniecznosc¢
ochrony srodowiska,
natomiast da osob
starszych — oszczednosci
pieniezne.

Komentarz dotyczacy
Niemcow:

Najwiekszg motywacjg do
dawania drugiego zycia
rzeczom dla oséb
niezaleznie od wieku jest
konieczno$¢ ochrony
Ssrodowiska.

Komentarz dotyczacy
Polakow:

Najwiekszg motywacjg do
dawania drugiego zycia
rzeczom dla oséb
starszych jest koniecznosc¢
ochrony $rodowiska,
natomiast da osob
mtodszych — oszczednosci
pieniezne.
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6.3a Inspiracje do ponownego wykorzystania rzeczy — struktura wedtug ptci (Q8)

Where do you usually find inspiration for reusing things?
CZE Female Male All
1. Social media 31,6%| 16,9%| 27,9%
2. Radio [ TV [ articles 18,9%| 18,2%| 18,7%
3. Friends and family 31,6%| 27,3%| 30,5%
4. Courses [ workshops 8,8% 2,6% 7,2%
3. Nowhere /| don’t know 9,2%| 35.,1%| 15.,7%
All 100,0% | 100,0% | 100,0%

Where do you usually find inspiration for reusing things?

GER Female | Male All

1. Social media 26,5%| 35,5% 28,1%

2. Radio / TV / articles 22,1%| 21,0% 21,9%

3. Friends and family 39,7%| 37,1% 39,2%

4, Courses / workshops 8,8%| 0,0% 7,2%

5. Nowhere / | don’t know 2,9%| 6,5% 3,6%
All 100,0%| 100,0% 100,0%

Where do you usually find inspiration for reusing things?

POL Female Male All

1. Social media 31,4%| 31,7%| 31,5%

2. Radio / TV ] articles 21,8%| 23,8%| 22,5%

3. Friends and family 29,3%| 29,4%| 29,3%

4. Courses | workshops 12,1% 4,0% 9,3%

5. Nowhere /| don’t know 5,4%| 11,1% 7,4%
All 100,0% | 100,0% | 100,0%

Struktura respondentéw
wedtug pfici

Komentarz dotyczacy
Czechow:

Kobiety czerpig inspiracje
z mediow spotecznoscio-
wych i od przyjaciot

i rodziny, natomiast
mezczyzni najczesciej nie
wiedzg skad.

Komentarz dotyczacy
Niemcow:

Kobiety | mezczyzni
czerpig inspiracje od
rodziny i przyjaciot

a mezczyzni dodatkowo
z mediow spotecznoscio-

wych.

Komentarz dotyczacy
Polakow:

Kobiety | mezczyzni
czepig inspiracje
najczesciej z mediow
spotecznosciowych a
takze od przyjaciot i
rodziny.
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6.3b Inspiracje do ponownego wykorzystania rzeczy — struktura wedtug wieku (Q8)

Where do you usually find inspiration for reusing things?

CZE <35 36-65 >65 All

1. Social media 43,9%| 32,0%| 9,8%| 27,9%

2. Radio / TV | articles 91%| 17,0%| 28,3%| 18,7%

3. Friends and family 16,7%| 32,7%| 37,0%| 30,5%

4. Courses | workshops 15,2%| 6,1%| 3,3%| 7,2%

5. Nowhere / | don’t know 15,2%| 12,2%| 21,7%| 15,7%
All 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Where do you usually find inspiration for reusing things?

GER <35 36-65 >65 All

1. Social media 41,6% 25,2%| 22,4%| 28,1%

2. Radio/ TV / articles 14,3%| 25,8%| 21,4%| 21,9%

3. Friends and family 37,7%| 37,1%| 43,9%| 39,2%

4. Courses / workshops 6,5% 8,2% 6,1% 1,2%

5. Nowhere / | don’t know 0,0%| 3,8% 6,1% 3,6%
All 100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%

Where do you usually find inspiration for reusing things?

POL <35 35-65 >65 All

1. Social media 40,7%| 20,4%| 13,4%| 25,8%

2. Radio | TV [ articles 14,3%| 23,9%| 32,8%| 23,1%

3. Friends and family 29,3%| 28,3%| 27,7%| 28,5%

4. Courses [ workshops 7,1%| 12,4%| 9,2%| 9,4%

5. Nowhere /| don’t know 8,6%| 15,0%| 16,8%| 13,2%
All 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%

Struktura respondentéw
wedtug wieku

Komentarz dotyczgcy
Czechow:

Mtodsi czerpig inspiracje
gtéwnie z mediow
spotecznosciowych a
osoby starsze od
przyjaciot i rodziny.

Komentarz dotyczacy
Niemcow:

Osoby mtodsze czerpig
inspiracje gtéwnie z
mediow spotecznoscio-
wych a osoby starsze od
przyjaciot i rodziny.

Komentarz dotyczgcy
Polakow:

Osoby mtodsze czerpig
inspiracje gtéwnie

z medidw spotecznoscio-
wych, w srednim wieku —
od przyjaciot i rodziny a
starsze osoby — z radia i
telewizji.
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6.4a Sposoby dawania drugiego zycia rzeczom — struktura wedtug ptci (Q9)

How do you give a second life to the things?

CZE Female | Male All
1. | prepare a new dish from leftover food 32,5%| 21,9%| 29,8%
2. | modify clothes 19,7%| 2,9%, 15,3%
3. | renovate/recycle old furniture 7,1%| 15,2%| 9,3%
4. | change the functionality of the equipment | 14,2%| 18,1%| 15,3%
5. | reuse packaging 25,4%| 28,6%| 26,3%
6. | don’t give a second life to the things 1,0% 13,3%| 4,3%
All 100,0%| 100,0%| 100,0%

How do you give a second life to the things?

GER Female | Male All
1.1 prepare a new dish from leftover food 31,3%| 31,0%| 31,3%
2. | modify clothes 18,8%| 4,0% 16,1%
3. | renovatelrecycle old furniture 5,6%| 16,0%| 7T,5%
4. | change the functionality of the equipment | 16,8%| 18,0%| 17,0%
5. | reuse packaging 27,5%| 31,0%| 28,2%
All 100,0%| 100,0% | 100,0%

How do you give a second life to the things?

POL Female | Male Al
1. | prepare a new dish from leftover food 32,9%| 22,4%| 29,3%
2. | modify clothes 15,9%| 7,7%| 13,1%
3. | renovatelrecycle old furniture 10,1%| 12,6%| 11,0%
4.1 change the functionality of the equipment 7,6% 23,1% 12,9%
5. | reuse packaging 31.4%| 30,1%, 31,0%
6.1 don’t give a second life to the things 2,2% 4,2%| 2,9%
All 100,0%| 100,0%| 100,0%

Struktura respondentéw
wedtug pftci

Komentarz dotyczacy
Czechow:

Gtownym sposobem
dawania drugiego zycia
przez kobiety jest
wykorzystanie resztek z
jedzenia a przez
mezczyzn — wielokrotne
uzywanie opakowan.

Komentarz dotyczacy
Niemcow:

Gtoéwnym sposobem
dawania drugiego zycia
przez kobiety i mezczyzn
jest wykorzystanie resztek
Z jedzenia a takze
wielokrotne uzycie
opakowan.

Komentarz dotyczacy
Polakow:

Gtéwnym sposobem
dawania drugiego zycia
przez kobiety jest
wykorzystanie resztek z
jedzenia a przez
mezczyzn - wielokrotne
uzycie opakowan.
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6.4b Sposoby dawania drugiego zycia rzeczom — struktura wedtug wieku (Q9)

How do you give a second life to the things?

CZE <35 | 3665 | >65 All
1. | prepare a new dish from leftover food 21,3%| 30,3%| 34,9%| 29,8%
2. | modify clothes 14,6%| 15,7%| 15,1%| 15,3%
3. | renovate/recycle old furniture 9,0%| 10,3%| 7,9%| 9,3%
4.1 change the functionality of the equipment | 18,0%| 15,7%| 12,7%| 15,3%
5. [ reuse packaging 29,2%| 24,9%| 26,2%| 26,3%
6. [ don’t give a second life to the things 79%( 3,2%| 3,2%| 4,3%
All 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%

How do you give a second life to the things?

GER <35 | 36-65 | >65 All
1. prepare a new dish from leftover food 33,1%| 28,0% 34,5% 31,3%
2.1 modify clothes 11,5% 18,5%| 16,4%| 16,1%
3. I renovatelrecycle old furniture 108%| T7,8%| 42% 7,5%
4. | change the functionality of the equipment | 18,7%| 16,0%| 17,0%| 17,0%
5. reuse packaging 25,9%| 29,6% 27,9%| 28,2%
All 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%

How do you give a second life to the things?

POL <35 | 3565 | »65 All
1.1 prepare a new dish from leftover food 25,8%| 30,4%  8,5%| 28,6%
2.1 modify clothes T1%| 12,7%| 16,3%| 11,1%
3. I renovate/recycle old furniture 13,2%| 12,7%| 8,7%| 11,9%
4.1 change the functionality of the equipment | 17,6%| 11,8%| 9,6%| 13,9%
5.1 reuse packaging 35,2%| 30,4%| 33,7%| 33,5%
6.1 don't give a second life to the things 1,1%| 2,0% 0,0% 1,0%
All 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%

Struktura respondentéw
wedtug wieku

Komentarz dotyczacy
Czechow:

Osoby mtodsze
wielokrotnie wykorzystujg
opakowania a starsze
przygotowujg nowe dania
Z resztek jedzenia.

Komentarz dotyczacy
Niemcow:

Osoby niezaleznie od
wieku przygotowujg nowe
dania z resztek jedzenia
oraz wielokrotnie
wykorzystujg opakowania.

Komentarz dotyczacy
Polakow:

Gtéwne sposoby - to
przygotowywanie nowych
potraw z resztek i
ponowne uzywanie
opakowan. Starsi ludzie
réwniez przerabiajg
ubrania, natomiast mtodsi
— zmieniajg funkcjonal-
no$¢ sprzetu..
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7. Wnioski

1. Czechom i Niemcom zakupy nie sprawiajg przyjemnosci w przeciwienstwie do Polakdw.

2. Wiecej Polakéw i Czechéw uwaza, ze wptyw reklamy na rozwdéj konsumpcjonizmu jest duzy,
podczas gdy prawie wszyscy Niemcy uwazajg, ze ten wptyw jest maty.

3. Wiekszos¢ mezczyzn, w przeciwienstwie do kobiet, uwaza, Zze produkujg mniejszg ilos¢
odpadow. Wiekszosc¢ ludzi stara sie ograniczac ilos¢ odpadow.

4. Niemcy najlepiej znajg zasady segregacji odpaddéw i je stosujg. Nie padta ani razu odpowiedz
~Segregacja dla mnie jest problemem”.

5. Czesi, Niemcy i Polacy uwazajg, ze nadmierna produkcja odpadow zwieksza niekorzystne
zmiany klimatyczne.

6. Kobiety czesciej niz mezczyzni myslg o ponownym wykorzystaniu rzeczy w inny sposob.
Mezczyzni w Polsce rzadko tak mysla.

7. Najwiekszg motywacjg do podarowania rzeczom drugiego zycia jest koniecznos¢ ochrony
srodowiska, ale dla miodych Polakéw i starszych Czechow wiekszg motywacjg jest oszczednosc¢
pieniedzy. Nie padta odpowiedz od Niemcéw ,Nic mnie nie motywuje”.
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8. Zalaczniki

Wykonano analizy korelacyjne pomiedzy odpowiedziami na pytania Q5 i Q7 oraz

odpowiedziami na pytania Q8 i Q7.

Struktura respondentow znajacych i stosujacych zaady segregowania smieci (Q5.1)
w podziale na motywacje dawania rzeczom drugiego zycia (Q7)
Znam zasady segregowania smieci
i je stosuje

Motywacje dawania rzeczom drugiego 2ycia CZE GER POL
1. | want to save money 14,9% 26,7% 30,5%
2. | want to protect the environment 64,2% 55,0% 35,9%
3. | enjoy creating and modifying the things 11,9% 8.4% 17,2%
4. | am inspired by other people 2,2% 6,3% 3,1%
5. My own imagination 3,0% 3,7% T7,8%
6. Nothing motivates me 3,7% 0,0% 5,5%

Dla 64,2% of Czechow, 55,0% Niemcow i 35,9% Polakow znajacych i stosujacych reguly
segregacji odpaddéw gidwna motywacja do dawania rzeczom drugiego zycia jest cheé
ochrony srodowiska.

Struktura respondentéw czerpigcych inspirace z medidéw spofecznosciowych do penownego
wykorzystania rzeczy (Q8.1) w podziale na motywacje dawania rzeczom drugiego zycia (Q7)

Inspiracje do ponownego wykeorzystania

rzeczy czerpie Z mediow spolecznosciowych
Motywacje dawania rzeczom drugiego zycia CZE GER POL
1. | want to save money 11,8% 29,8% 38,5%
2. | want to protect the environment 67,1% 54,2% 34,4%
3. | enjoy creating and medifying the things 11,8% 8,5% 14,6%
4. | am inspired by other people 2,3% 6,4% 4,2%
5. My own imagination 2,3% 1,1% 8,3%
6. Nothing motivates me 4, 7% 0,0% 0,0%

Dla 67,15 Czechow i 54,3% Niemcow, ktorzy czerpia inspiracje do ponownego wykorzystania
rzeczy z mediow spolecznosciowych, gléwna motywacja jest ochrona srodowiska, natomiast
dla Polakow giéwna motywacja jest cheé zaoszczedzenia pieniedzy.
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